
  

 
 

 
 

Datos generales 

o Periodo de Examen Extraordinario: Del 21 al 28 de junio de 2025 

o Fechas de aplicación:  Entrega del 21 al 23 de junio 2025 

o Nombre del profesor(a): Xochitl Andrea Sen Santos 

o Correo electrónico del profesor (a): xass07@comunidad.unam.mx 

o Clave de la materia: 2014 Grupo EK 21 

o Nombre de la materia: Comunicación Política y Deporte 

o Licenciatura: Ciencias de la Comunicación 

o Semestre al que pertenece: 8 

o Carácter de la materia (obligatoria u optativa): optativa 

o Número de créditos: 8 

Características del examen 

• Temario 
1. Historia social del deporte 
1.1. El deporte en la sociedad preindustrial 
1.2. El desarrollo del deporte en Europa 
1.3. El deporte en la modernidad 
 
2. Socialización del deporte 
2.1. Los valores del deporte 
2.2. El concepto de nacionalismo y el deporte 
2.2. Globalización del deporte (Posguerra) 
 
3. El mercado del deporte y las marcas 
3.1. El espectáculo deportivo 
3.2. Las marcas más importantes de publicidad en el deporte 
3.3. El salario deportivo 
 
4. Política y deporte 
4.1. El deporte en la economía de la sociedad 
4.2. El deporte como herramienta política 
4.3. Organizaciones internacionales del deporte 
 
5. El deporte en los medios de comunicación 
5.1. Medios impresos 
5.2. Medios electrónicos (Radio, TV abierta) 
5.3. Canales deportivos en TV de paga (ESPN, FOX, TDN, Planeta futbol) 
 
 



  

 
 

 

• Contenidos a evaluar  
Se pedirá alumno que, con visión crítica y con base en las lecturas sugeridas, analice los 
distintos puntos del temario. 
 

• Bibliografía básica 
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• Recurso de evaluación 
El examen consiste en la entrega de un trabajo escrito —mínimo 15, máximo 20 cuartillas 
(Arial 12 a espacio y medio y márgenes normales)—, en el que se realice un ensayo (debe 
incluir introducción, desarrollo del temario y conclusión) sobre los distintos puntos 
manejados en el temario de la materia, agregando la bibliografía consultada para su 
realización (mínimo incluir 10 materiales y por lo menos cinco de ellos deben estar en la 
bibliografía señalada). Además, deben incluirse al menos dos organizadores gráficos (mapa 
conceptual, cuadro sinóptico, línea de tiempo, infografía o esquema). 
 

• Fecha en la que se entregará el dictamen académico para que los alumnos conozcan su 
calificación: Del 21 al 23 de junio 2025. 

Examen 

No hay examen. 

Criterios de acreditación 

RÚBRICA DE EVALUACIÓN 
 

Valoración 2 puntos 1 punto 0 puntos 

 
Introducción 

 

La introducción es 
atractiva, plantea el tema 
principal y anticipa la 
estructura del trabajo. 
 
 

La introducción plantea 
el tema principal, pero 
no anticipa 
adecuadamente la 
estructura del trabajo o 
no es particularmente 
atrayente para el lector. 

No hay una introducción 
clara del tema principal o 
la estructura del trabajo. 

Desarrollo Se sigue el orden y 
desarrollo puntual de los 
distintos temas y 
subtemas. 

Algunos puntos no 
están en orden o no 
siguen el desarrollo 
puntual de los distintos 
temas y subtemas. 

Muchos puntos no están 
en orden o no siguen el 
desarrollo puntual de los 
distintos temas y 
subtemas. 
 

Conclusión 
 

La conclusión es fuerte y 
deja la sensación de que 
se comprendió el tema 
general de la materia. 

La concusión es 
reconocible, pero no ata 
varios de los cabos 
sueltos. 

No hay conclusión clara, 
sólo termina. 

Gramática y 
ortografía  

El escritor no comete 
errores de gramática u 
ortografía que distraigan 
al lector del contenido.  

El escritor comete de 
cinco a diez errores de 
gramática u ortografía 
que distraen al lector 
del contenido. 

El escritor comete más 
de diez errores de 
gramática u ortografía 
que distraen al lector del 
contenido. 

 
 

 


